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宏观经济表现 
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 PMI小幅回落，但仍保持年度高位，出口强势，进口回升，政策效果逐渐显现，未来复苏动力有望提
高，三季度经济走势仍然向好。 

8月中采PMI为51.1%，环比回落0.6个百

分点。 
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海关进出口总额（亿美元） 出口额 进口额 

枯荣线 

中采购PMI 

注：14年8月海关进出口数据尚未公布 

2014年7月，我国进出口总值3784.81亿美

元,同比增长6.9%。其中出口2128.91亿美

元,同比增长14.5%；进口1655.91亿美

元，同比下降1.6%，录得贸易顺差473亿

美元。 
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行业政策动态（1/1） 

上海推出新能源汽车新政 2015年推广13000辆 
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工信部和国家税务总局日前发布《免征车辆购置税的新能源汽车车型目录（第一

批）》，购买《目录》中的车型将免征车辆购置税。其中进入《目录》有四个要求： 

① 允许境内销售； 

② 动力电池不为铅酸电池； 

③ 续航里程和油耗达到标准； 

④ 较强的售后服务保障能力。 

影响：免购置税将大幅提升新能源车的竞争力，有利于加速新能源车市场的发展。 

 

三部委：9月1日起免征新能源车车辆购置税 

上海市政府发布《上海市新能源汽车推广应用实施方案（2013-2015年）》明确了到
2015年上海实现13000辆新能源汽车推广应用目标。 
规定： 

① 外地车辆不低于 30%；本市新增新能源汽车比例不低于30%； 

② 2013—2014年共推广约4000辆、2015年推广9000辆左右； 

③ 2013—2014年共建设交直流充电桩约1800个、2015年4200个左右。 

 

影响：政策落实，任务下达，上海新能源推广将提速。 
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广州市场热点  
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广州豪华车市场特征分析 
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广州豪华车发展历程 
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广州豪华车市场发展历程 

导入阶段 快速发展阶段 减速发展 发展提速 

市场集中度高，
ABB、雷克萨斯占

市场89% 

捷豹路虎、沃尔沃、凯迪拉克等二线豪华
品牌进入并发展，推动市场迅速发展 

限购影响下，市
场增长放缓 

市场消费升级，
置换率提高，短
期市场发展加快 

 广州汽车限购政策实施后，豪华车市场增长放缓，但随着市场消费升级和置换比例提高，
豪车市场发展再次提速。 

数据来源：威尔森=监测 
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广州豪华车市场份额呈现逐年上升的趋势 
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广州市场结构趋势分析 

 近年广州豪华市场快速发展，短短四年，市场份额从10年的9%上升到14年20%，增加了
一倍。 

数据来源：威尔森=监测 
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快速增长的SUV市场是推动广州豪车市场的重要因素 
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一线城市豪华车市场结构对比 

 相对北京、上海，广州市场消费者对SUV豪华车更为偏好； 

 快速增长的SUV市场对广州豪车市场的贡献最为显著。 

数据来源：威尔森=监测 
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二线豪华品牌崛起，成为推动豪车市场的重要力量 
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气泡大小为2014年该品牌份额 

 捷豹路虎、英菲尼迪、凯迪拉克等二线豪华品牌崛起，凭借其较高的市场增速，迅速成
为推动广州豪车市场的重要力量。 

数据来源：威尔森=监测 
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80后成为广州豪车市场消费主力，女性消费者占比提高 
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 广州豪车市场中，25岁到35岁消费者比例迅速提高，成为豪车市场的消费主力人群； 

 女性消费者占比逐渐上升，成为推动广州豪车市场的重要力量。 

数据来源：威尔森=监测 
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广州终端市场表现  
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广州乘用车市场终端表现 
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 经销商反馈，临近旺季，广州市场逐渐升温，但较多消费者仍持币观望，等待金九银十
的到来，全月客流和订单指数小幅上升。 

广州终端订单 广州终端人气 
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终端价格分析 
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 广州经销商反映，为金九银十预热，市场优惠幅度加大，价格指数进一步下探。 
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终端价格分析 

数据来源：威尔森终端市场监测体系  威尔森市场价格监测体系 
价格指数基期：13年1月      全国终端数据为16个样本城市终端数据 



地址：广州市越秀区白云路22号嘉星广场A区23A、28层   电话：020-28838251 数据来源： 

广州终端库存分析 
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 较多经销商反映，广州逐渐进入销售旺季，厂商增加配车，全月库存深度小幅上升； 

 广州库存深度略高于全国水平。 
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广州细分市场终端表现 

15 

终端订单 终端客流 订单转化率 
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 8月，各细分市场客流和订单都有所上升，其中A级市场和B市场订单指数升幅最大； 

 SUV市场仍然最受消费者青睐，订单转化率为24%，领跑细分市场。 
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广州经销商单车销售利润分析 
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 8月，广州市场优惠幅度加大，单车销售利润继续下探； 

 广州单车销售仍利润低于全国水平。 
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指标及算法相关说明 
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客流指数说明 

 客流，到店或者来电，已留下联系方式的人数 

 单店品牌意向指数= 单店品牌意向量/单店品牌基值意向量 

 品牌意向指数= ∑(单店品牌意向指数*样本店权重) 

 整体市场意向指数= ∑(品牌意向指数*品牌权重) 

订单指数说明 

 订单，指当期单店已付订金的订单数（不包括二级网点批发数和大客户) 

 单店品牌订单指数= 单店品牌订单量/单店品牌基值订单量 

 品牌订单指数= ∑(单店品牌订单指数*样本店权重) 

 整体市场订单指数= ∑(品牌订单指数*品牌权重) 

库存深度说明 

 库存量，经销商统计期内的店内的现车库存 

 库存深度=月底库存量/最近三个月月底交车量平均 

 库存深度安全范围是0.8-1.5，2.0是经销商库存深度的警戒点 

订单转化率说明 

 客流转化为订单的比值 

 单店订单转化率=单店品牌意向量/单店品牌订单量 

 

基期选择 

 2013年1月作为基期计算 
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